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1. Wstep

We wspotczesnych spoleczenstwach, szczegdlnie w krajach
0 najwyzszym stopniu rozwoju gospodarczego, mozna zauwazy¢ powick-
szanie si¢ grupy osob dla ktoérych wazne sg dziatania zwigzane z dbatoscia
o zrownowazony rozwdj, ochrone¢ srodowiska oraz pielegnowanie tego CO
tradycyjne i lokalne. Przejawia si¢ to takze w rosngcym zapotrzebowaniu
na produkty, ktore beda powstawaly wedtug zasad 1 technologii spetniaja-
cych kryteria ekologiczne, regionalne i tradycyjne, a takze przyczyniajace
si¢ do zmniejszania nadmiernych roéznic ekonomiczno-spotecznych po-
miedzy poszczegdlnymi grupami spolecznymi czy regionami. Tendencje
te s3 wynikiem wielu czynnikow majacych réznorakie podtoze. Wsrod
najwazniejszych przyczyn takiego stanu rzeczy mozna wymieni¢ zauwa-
zanie negatywnych skutkow wynikajacych z zanieczyszczenia §rodowiska
naturalnego i procesu globalizacji, wzrost §wiadomosci ekologicznej spo-
teczenstwa, podnoszenie si¢ zamoznosci, oraz che¢ powrotu do tego co
tradycyjne i specyficzne dla danego regionu. W przypadku rynku zywno-
sciowego dodatkowo dochodzi do tego narastajgca nieche¢ do produktow
wysoko przetworzonych, powstajacych przy uzyciu duzej ilosci srodkow
chemicznych o niezadowalajagcych walorach odzywczych 1 smakowych,
anawet powodujacych réznego rodzaju schorzenia (np. alergie pokarmo-
we, howotwory, choroby krazenia). Czynniki te powodujg, ze coraz wigk-
sze uznanie na rynku zywnos$ciowym zdobywaja produkty okreslane jako
regionalne i tradycyjne. W przedstawionej pracy podjeto probe okreslenia,
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jakie sa powigzania pomiedzy produktami regionalnymi a ochrong $rodo-
wiska, zrownowazonym rozwojem i marketingiem zywno§$ci. Zaprezento-
wano takze zalozenia wprowadzenia na rynek nowego produktu regional-
nego ,,Wolowina Sudecka”. Zagadnienia te wydaja si¢ by¢ wazne, zarow-
no ze wzgledu na wskazanie korzysci dla sSrodowiska, jak tez mogg sig sta¢
punktem wyjScia do organizacji kampanii promujgcej produkty regionalne
wsrod potencjalnych nabywcow.

2. Rynek produktow regionalnych a ochrona srodowiska

Za produkty regionalne uznaje si¢ wyroby, ktoére powstaja na
okreslonym obszarze geograficznym oraz posiadaja wyjatkowe cechy
odrézniajace je od produktéw spotykanych w innych miejscach. Wérod
nich najliczniej reprezentowane sg artykuly zywnosciowe, ktore sg
przedmiotem szczegdlnego zainteresowania w przedstawionej pracy. Nie
jest to jednak reguta i mozna spotka¢ w tej grupie takze rézne wyroby
rzemie$lnicze czy bedace wynikiem rekodzieta artystycznego. Unikato-
wos¢ produktéw regionalnych jest wypadkowa lokalnej tradycji, kultury,
specyfiki przyrodniczej, swoistej naturalno$ci, Sposobu wytwarzania oraz
uzytych do ich wytworzenia komponentow. Z jednej strony moga one
by¢ wizytowka danego regionu i ksztalttowac lokalny wizerunek, a z dru-
giej strony to sam obszar decyduje o ich charakterze. Zaleznosci sg tutaj
bardzo silne i nadajg tego typu produktom wyrazisto$¢ i odrebno$¢, ktore
wyrozniaja je na tle innych wyrobow. Powigzanie z lokalng specyfika
pewnego obszaru geograficznego lub historycznego oraz tradycjami kul-
tywowanymi od wielu dziesigtek czy setek lat, powoduje, ze produkty
regionalne sa tez inaczej okreslane jako lokalne lub tradycyjne [2, 11].

W przypadku branzy zywno$ciowej, Wzrastajace zainteresowanie
produktami regionalnymi i tradycyjnymi, najczeSciej rozpatruje si¢
w kontekscie regionalizmu jako zjawiska przeciwstawnego globalizacji,
bedacego takze odpowiedzig na negatywne aspekty wynikajace z prze-
wazajacej pozycji przemystowego wytwarzania zywnosci [1, 12], albo
jako tendencje¢ do zmiany preferencji konsumenckich wynikajacych
z checi zachowywania i pokazywania bogactwa dziedzictwa kulturowego
[14]. Mozna jednak zwrdci¢ uwage na to, jakie jest znaczenie zywno-
sciowych produktéw regionalnych dla srodowiska naturalnego. Wytwa-
rzanie tego typu dobr bardzo czesto odbywa si¢ wedlug starych receptur,
pochodzacych z czasow, gdy nie bylo konserwantéw i wysokiej chemi-
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zacji procesu technologicznego, a zatem sam proces technologiczny nie
jest zagrozeniem dla srodowiska. Nastepna sprawa to czesto ekologiczny
charakter produktow regionalnych (same sg w petni ekologiczne lub po-
wstajg z surowcow produkowanych w taki sposob). Korzystanie z zasad
rolnictwa ekologicznego lub biodynamicznego, jest rownoznaczne ze
znacznie mniejszym poziomem chemizacji, albo wrecz jej wyeliminowa-
niem w trakcie pielegnowania upraw rolniczych i chowu zwierzat gospo-
darskich. Dzigki temu znika problem zanieczyszczenia przyrody przez
pestycydy lub nadmiar stosowanych nawozow sztucznych, co w przy-
padku rolnictwa konwencjonalnego czesto sprawia duze problemy.
Ostatnim elementem, ktory nalezy poruszy¢, jest fakt, ze bardzo czgsto te
produkty mozna spotkaé tylko na wybranym obszarze. Sa one wytwarza-
ne lokalnie 1 sprzedawane na miejscu, co powoduje, ze nie ma potrzeby
wykonywania dlugich tras transportowych. W zwigzku z tym spala sie
mniej paliw napgdowych w catym tancuchu dystrybucyjnym od produ-
centa do konsumenta. To z kolei powoduje ograniczanie emisji gazow
cieplarnianych i zmniejsza zanieczyszczenie powietrza. Jest to zupeilne
przeciwienstwo do wspotczesnego masowego wytwarzania zywnosci,
gdzie ptody rolne i produkty spozywcze sg przewozone nie tylko w obre-
bie jednego kraju, ale czesto rowniez wiele tysigcy kilometréw pomiedzy
réznymi kontynentami, co wymaga bardzo duzego zuzycia paliw nape-
dowych i wzmaga zanieczyszczenie srodowiska.

Produkty regionalne moga tez wspomagac¢ ksztaltowanie lokalne-
go krajobrazu i sprzyja¢ utrzymywaniu roOwnowagi w przyrodzie. Ze
wzgledu na to, Ze temat pracy dotyczy wdrozenia produktu regionalnego
,Wotowina Sudecka”, kwestie te zostaly szczegdlnie odniesione do ob-
szarow gorskich i chowu bydta. Coraz czesciej prowadzenie dziatalnosci
rolniczej postrzega si¢ jako dzialalno$¢, ktéra przyczynia si¢ do zacho-
wania wysokich walorow przyrodniczych 1 zwigksza bioréznorodnosé
gatunkow. Jednakze niedobdr zwierzat gospodarskich trawozernych
W polaczeniu z porzuceniem uprawy pluznej na rzecz rozszerzania trwa-
tych uzytkow zielonych sprawit, ze coraz wigkszym problemem staje si¢
utrzymanie terenow rolniczych w zadowalajacej kulturze rolnej. Podej-
mowane przez parki narodowe zabiegi wykaszania I3k (i hal) ze wzgle-
dow ekologicznych sg kosztowne 1 nie spetniajg wigkszosci celéw ekolo-
gicznych. Najlepszym obecnie rozwigzaniem, dajacym szanse spetniania
Wymogow rozwoju ZroOwnowazonego jest promowanie wypasu zwierzat
trawozernych, a tam gdzie to mozliwe takze wypasu zbiorowego. To
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wlasnie wypas zwierzat jest na obszarach gorskich najtanszym i najlep-
szym ekologicznie dziataniem rolno-srodowiskowym [9]. Tereny gorskie
i podgorskie zajmujg w Polsce okoto 8% powierzchni. Gory w Polsce
wystepuja w trzech gtéwnych jednostkach: Karpaty, Sudety i Gory Swie-
tokrzyskie. W przypadku Sudetéw wykorzystanie gospodarcze wynosi
srednio 54% powierzchni ogodlnej. W wyzej potozonych partiach Sude-
tow, ze wzgledu na znaczne areaty uzytkow zielonych, dominowaé po-
winna produkcja zwierzeca. Szczegdlnie produkcja bydta migsnego jest
uznawana za perspektywiczng i wskazang ze wzglgedu na naturalne pre-
dyspozycje Sudetéw [6]. Z tych wzgledow produkcja zywca wotowego
powinna by¢ rozwijana, bo naturalny wypas sprzyja zachowaniu bior6z-
norodnosci i podnosi walory przyrodnicze [5].

Produkty regionalne moga odgrywa¢ wazng role¢ w zrownowazo-
nym rozwoju, szczeg6élnie obszardw uznawanych za peryferyjne. Doty-
czy to nie tylko aspektow srodowiskowych, ale takze typowo gospodar-
czych. Cho¢ pojecie zrownowazonego rozwoju mozna definiowaé w roz-
ny sposob [10], to w tym opracowaniu przyjeto zatozenie, ze chodzi w
nim o takie prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej, ktore z jednej strony
da pozytywne efekty ekonomiczne, a jednoczes$nie bedzie w mozliwie
duzym stopniu dba¢ o srodowisko naturalne i nie spowoduje nadmierne-
go cksploatowania zasobow, tak by nastepne pokolenia mogly z nich
rowniez korzysta¢. Poza tym zrownowazony rozwoj oznacza takze wy-
rownywanie szans pomi¢dzy regionami o wysokim potencjale rozwoju
(najczesciej o charakterze duzych aglomeracji miejskich) a obszarami
0 mniejszym potencjale rozwojowym (w warunkach polskich dotyczy to
szczegblnie obszarow wiejskich oddalonych od duzych miast). Zgodnie
z takimi zatozeniami, rozwo6j rynku produktow regionalnych sprzyjaé
moze zrdwnowazonemu rozwojowi gospodarczemu obszaréw wiejskich,
poniewaz daje szans¢ na utworzenie na miejscu nowych stanowisk pracy,
podniesienie dochodow i zaktywizowanie czgsci lokalnej spotecznosci.

3. Produkt regionalny ,,Wolowina Sudecka” — przestanki
rozpoczecia badan i wybrane wyniki

Projekt wprowadzenia na rynek produktu regionalnego ,,Wotowi-
na Sudecka” jest przyktadem oddolnej inicjatywy grupy rolnikow zrze-

szonych w Zwigzku Producentow Produkcji Roslinnej i Zwierzecej
z Migdzylesia (powiat ktodzki, woj. dolnoslaskie). Osoby te zaobserwo-
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waly, ze oferujg na sprzedaz zywiec rzezny wysokiej jakosci za dosé
niskie ceny, natomiast wotowina wracajgca na lokalny rynek jest droga,
ale mizernej jakosci i najcz¢sciej pochodzi z odlegtych miejsc. Wotowina
jest uznawana za jeden z najlepszych gatunkow migsa pod wzglgdem
walorow dietetycznych i smakowych. Niestety chow bydla migsnego w
naszym kraju jest mato popularny, a wotowina w handlu detalicznym
pochodzi gtownie z bydta mlecznego, co sprawia, ze wartoSciowa woto-
wina kulinarna nie jest zbytnio dost¢pna [8]. Kwestie te poddano dysku-
sji w maju 2008 w trakcie sesji Komisji Rolnictwa Sejmiku Dolnosla-
skiego we Wroctawiu, w ktorej uczestniczyli dr inz. Stanistaw Minta i dr
Marek Nowak z Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu. Przedsta-
wiciele rolnikdw zaproponowali wtedy wprowadzenie nowego produktu
mogacego podnies¢ dochody zainteresowanych gospodarstw, a jednocze-
$nie wzmacniajacego atrakcyjno$¢ Sudetéw i Przedgorza Sudeckiego
jako obszaru do mieszkania i wypoczynku. Wynikiem tego spotkania
byto przygotowanie projektu badawczego przez autoréw niniejszego
opracowania dotyczacego wprowadzenia na rynek produktu regionalnego
,,Wolowina Sudecka”.

Wybor wotowiny jako produktu regionalnego wynikatl z faktu, ze
na obszarach gorskich i podgérskich Dolnego Slaska jest duzo trwatych
uzytkéw zielonych, a warunki naturalne sprzyjaja migsnemu Kierunkowi
hodowli bydta przy relatywnie niewysokich kosztach [4]. Mikroklimat
i przyroda Sudetow szczegélnie nadaja si¢ do utrzymywania bydta
w ekstensywny czy ekologiczny sposob, co powoduje, ze mozliwe jest
pozyskiwanie cennego zywca wotowego. Tereny gorskie i podgorskie
w pasmie Sudetow, bedace docelowym miejscem produkcji ,,Wotowiny
Sudeckiej”, od lat stanowig miejsce wypoczynku i leczenia zarowno Po-
lakéw, jak i turystow zagranicznych mieszkajacych w duzych zurbani-
zowanych osrodkach przemystowych, chetnie odwiedzajacych popularne
uzdrowiska i gminy turystyczne. Obserwacja trendow wystepujacych
w krajach UE wskazuje, iz wlasnie osoby uprawiajgce turystyke oraz
dbajace o zdrowie, moga by¢ zainteresowane spozywaniem regionalnych
produktow zywno$ciowych o gwarantowanej wysokiej jakosci.

Wedtug danych GUS [3] obszar badawczy wynidst 5229 km?,
a doktadnie byty to tereny nastepujacych powiatéw: lubanski, lwowecki,
jeleniogorski, miasto Jelenia Gora, kamiennogorski, watbrzyski, zabko-
wicki 1 klodzki. W trakcie badan okreslono i zbilansowano szacunkowe
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rozmiary popytu i podazy na ,,Wolowing Sudecka”, a takze wskazano
potencjalne grupy odbiorcow posrednich i ostatecznych. Wykorzystano
do tego celu zrodta pierwotne (terenowe wywiady bezposrednie i obser-
wacje w ponad 430 obiektach hotelarskich, agroturystycznych, sanato-
ryjnych i innych, ktore oferowaly ustugi gastronomiczne) i wtorne (baza
zwierzat ARIMR, literatura przedmiotu).

W ramach badan strony popytowej wykorzystano kwestionariusze
zawierajace pytania otwarte, ktore stuzyly przede wszystkim do zdobycia
informacji o ilo$ci miejsc noclegowych, dlugosci sezonu turystycznego
oraz rocznej ilosci serwowanych gtownych positkéw (tj. obiadow lub
obiadokolacji, ktorych czgécia moga by¢ dania z wotowiny). Uzupehie-
niem badan stanowily kwestie dotyczace sposobu zaopatrywania sig¢
W migso (zwlaszcza wolowing), przeznaczonego do sporzadzania dan
kulinarnych w badanych obiektach, oraz uzyskanie deklaracji, czy dany
podmiot bytby zainteresowany zakupem wysokiej jakosci wotowiny po-
chodzacej od lokalnych producentow bydla. Obserwacje stuzyty do
stwierdzenia, czy dany obiekt znajdujacy si¢ na liscie faktycznie funk-
cjonuje, lub ewentualnie czy nie nalezy poszerzy¢ bazy o podmioty, kto-
re w analizowanym terenie prowadzily dzialalno$¢, a nie widnialy
W pierwotnym spisie wytypowanych miejsc do przeprowadzenia badan.
Ostatecznie na podstawie uzyskanych informacji od specjalistow i anali-
zie jadlospisow w wybranych obiektach, do wyliczenia potencjalnego
popytu przyjeto zawartos¢ 100 gramoéw kulinarnej wolowiny sudeckiej
W jednym positku gtéwnym konsumowanym raz w tygodniu. Obliczony
w ten sposob popyt wyniost na obszarze wybranym do analizy w tym
opracowaniu 82,1 tony/rok (tabela 1).

W przypadku badania strony podazowej powstat problem z uzy-
skaniem oficjalnych danych statystycznych okreslajacych poziom ubo-
jow 1 wielkos$ci produkcji migsa wotowego na poziomie poszczegdlnych
powiatow. Odmowe udzielenia takich informacji otrzymano zaréwno ze
strony nadzoru weterynaryjnego, jak i urzgdow statystycznych. W uza-
sadnieniu decyzji odpowiednich urzegdéw znajdowato si¢ stwierdzenie, ze
tego typu informacje s3 ogtaszane publicznie tylko na poziomie kraju lub
wojewddztw, natomiast dla mniejszych jednostek terytorialnych jest to
zabronione. W zwiazku z tym konieczne bylo przygotowanie specjalnej
autorskiej metodyki szacowania produkcji wotowiny o najwyzszych pa-
rametrach kulinarnych na obszarze wytypowanych powiatow w oparciu
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0 dane wtorne. Wzor do obliczenia potencjalnej podazy wotowiny kuli-
narnej sktadat si¢ z iloczynu sztuk bydta przeznaczonego na rzez, $red-
niej wagi poubojowej cieptej 1 wspodtczynnika udziatu wotowiny kulinar-
nej w wadze poubojowej cieplej. Brano tutaj pod uwage tylko bydlo z ras
w typach uzytkowych migsnym lub kombinowanym (mig¢sno-mlecznym),
poniewaz daja one gwarancj¢ uzyskiwania najwyzszej jako$ci migsa wo-
towego, ktore ma stanowi¢ ceche wyrozniajacg ,,wotowiny sudeckiej”.
Dane dotyczace wielko$¢ poglowia bydta w typie uzytkowym migsnym
i kombinowanym oraz jego podziat na grupy wiekowe uzyskano z Agen-
cji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa — Oddziat Terenowy we
Wroctawiu. Ilo$¢ bydta przeznaczonego na rzez oszacowano na 4975
sztuk (byta to suma sztuk przeznaczonych na wybrakowanie ze stada
podstawowego z klasy wiekowej powyzej 30 miesi¢cy oraz sztuk mtode-
go bydta opasowego z klasy wiekowej 12-30 miesiecy zycia, ktore nie sg
przeznaczone na odnowienie stada podstawowego i trafiaja do uboju).
Srednia wage tuszy poubojowej cieplej okreslono na podstawie danych
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju WSsi z grudnia 2010 roku [7] (wynio-
sta ona 0,296 t/szt. dla makroregionu potudniowego, gdzie zalicza sig¢
wojewodztwo dolnos$laskie). Warto$¢ wspotczynnika udziatu wotowiny
kulinarnej w wadze poubojowej cieplej okreslono na poziomie 0,4 (na
podstawie informacji zawartych w ekspertyzie przygotowanej na potrze-
by realizowanego grantu badawczego [13]). W efekcie mnozac przed-
stawione wartosci otrzymano wielko$¢ potencjalnej podazy wotowiny
kulinarnej na poziomie 589,0 ton/rok (przy zatozeniu, ze wszystkie uboje
wytypowanych sztuk bydia przeznaczone bylyby na ,,wolowing sudec-
ka”). Na podstawie przyjetych zatozen i wykonanych obliczen, po zbi-
lansowaniu popytu i podazy na proponowany produkt regionalny, okre-
slono znaczng nadwyzke podazy nad popytem wynoszaca 506,9 ton/rok
(tabela 1).

Na podstawie przeprowadzonych badan zaproponowano tez naj-
lepszy, zdaniem naukowcow, sposob dystrybucji analizowanego produk-
tu, ktory mialby polega¢ na $cistej wspotpracy rolnikoéw — producentow
»Wotowiny Sudeckiej” z wtascicielami obiektow gastronomicznych,
W ktoérych beda przyrzadzane potrawy z tego produktu. Zdaniem autoréw
opracowania, jest to wazny, ale trudny warunek przyblizajacy do sukcesu
rynkowego analizowanego projektu, z zastrzezeniem, ze bedzie oparty
0 wzajemne zaufanie i widoczne obopdlne korzysci ekonomiczne. Op-
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cjonalnie ogniwem posrednim mogg by¢ obiekty handlu detalicznego
migsem, ktore beda oferowa¢ ,,Wotowing Sudecka” dla konsumentéw
ostatecznych chcacych przyrzadza¢ samodzielnie dania z wysokiej jako-
sci kulinarnego migsa wotowego. Jednakze jako gléwny segment konsu-
mentéw docelowych uznano turystow, kuracjuszy 1 mieszkancow regio-
nu o co najmniej $rednich dochodach, ktoérzy korzystaja z ustug gastro-
nomicznych i sg potencjalnie zainteresowani zdrowa, dobrze przyrzadzo-
ng przez zawodowego kucharza i smaczng wotowing (tabela 1).

Tabela 1. Wybrane zatozenia dotyczace koncepcji wdrozenia produktu
regionalnego ,,Wolowina Sudecka”

Table 1. Selected assumptions of the implementation concept of regional
product “Sudeten Beef”

Zatozenia Szczegolowa charakterystyka

Rdzen produktu | Wolowina o wysokich walorach kulinarnych

Z bydta w typie migsnym i kombinowanym, ktére
jest utrzymywane na terenach sudeckich.

Sposob produkceji | Wypas ekstensywny na uzytkach zielonych. Pro-
zywca dukcja ekologiczna lub integrowana.

Powyzej 12 miesigcy (mlode bydto rzezne i opasy

Wiek uboju byda z brakowania stada podstawowego).
Producenci Czlonkowie Gmpy”Produ_cen_ckiej _,,Wolowina
Sudecka Sp. z 0. 0.” oraz inni rolnicy sudeccy.
1) Obiekty gastronomiczne zlokalizowane na ana-
Nabywcy lizowanym obszarze (preferowany typ).
posredni 2) Obiekty handlu detalicznego migsem wotowym

na Dolnym Slasku (typ opcjonalny).
1) Osoby korzystajace z ustug gastronomicznych
(turysci, kuracjusze, mieszkancy regionu) o $red-
Grupa docelowa | nich i wyzszych dochodach (typ preferowany).
konsumentow 2) Osoby o dobrych umiejetnosciach kulinarnych
ostatecznych I co najmniej srednich dochodach, szukajace wy-
sokiej jakosci wotowiny w celu samodzielnego
przyrzadzenia (typ opcjonalny).
Potencjalna podaz: 589,0 t/rok.
i popytu Potencjalny popyt: 82,1 t/rok.

Saldo: 506,9 t/rok (nadwyzka podazy).

Bilans podazy
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Dodatkowo zalecono producentom opracowanie profesjonalnego
sposobu promocji oraz kontroli produkcji i dystrybucji (akcje promocyj-
ne, procedury produkcyjne i system zapewnienia jakos$ci, certyfikat ory-
ginalnego pochodzenia produktu). Wazne jest, aby w przypadku akcji
promocyjnych uwypukla¢ atrybuty zwigzane z naturalnoscia, ekologicz-
noscig i sudeckim pochodzeniem, co wptynie na pozytywne skojarzenia
u potencjalnych konsumentéw i powinno przetozy¢ si¢ w przysztosci na
zwigkszenie ilosci zakupow ,,Wolowiny Sudeckie;j”.

4. Podsumowanie

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze zywno$ciowe produkty re-
gionalne mogg przyczynia¢ si¢ do utrzymania $rodowiska naturalnego
W bardzo dobrym stanie, a takze praktycznie wspomaga¢ wprowadzanie
zasad zrownowazonego rozwoju. Sg takze wazne pod wzgledem marke-
tingowym, poniewaz staja si¢ elementem oferty turystycznej danego ob-
szaru, co zwigksza atrakcyjnos¢ wypoczynku dla potencjalnych przy-
jezdnych poszukujacych oryginalnosci i unikatowosci w trakcie swoich
wojazy. Poza tym, ze wzgledu na specyfik¢ pochodzenia 1 wytwarzania,
produkty regionalne sprzyjaja rozwojowi gospodarczemu i mogag by¢
zrodtem realnych korzysci dla lokalnych spotecznosci. Bedacy szczegol-
nym przedmiotem zainteresowania w tej pracy produkt regionalny ,,Wo-
towina Sudecka” ma duze szanse powodzenia. Wprowadzenie na rynek
,,Wotowiny Sudeckiej” powinno umozliwi¢ rozwdj kierunkéw produkcji
rolniczej do ktorych region jest naturalnie predysponowany; dostarczy¢
konsumentom oryginalny produkt regionalny; uruchomi¢ pozarolnicze
dziatalnosci na obszarach wiejskich objetych projektem; zintegrowac
lokalne $rodowiska zwigzane z rolnictwem, produkcja zywnosci oraz
ustugami gastronomicznymi i turystycznymi; a takze wspomoc dziatania
na rzecz zachowania naturalnych waloréw przyrodniczych Sudetow.

Opracowanie w ramach projektu badawczego MNiSW
pt. ,,Koncepcja zaprojektowania i wdrozenia produktu regionalnego
,, wolowina sudecka” na obszarach ONW* Sudety”;
numer rejestracyjny projektu badawczego NN 112 317638.
*ONW — Obszary o Niekorzystnych Warunkach
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The Implementation of Concept of a Regional Product
»Sudeten Beef” in the Context
of Environment Protection

Abstract

This paper presents the issues related to the specific of market of re-
gional and traditional products and shows how important may be the develop-
ment of this market in the context of environmental protection. This is due to
the fact that the idea of food production and consumption in the same region
reduces the need for long-distance transport (this reduces fuel consumption and
also helps reduce the greenhouse effect). Another issue is that the regional
products are made from components having a common ecological character
(this helps to reduce chemical treatments that may harm nature). Besides, in
some cases, regional products can contribute to maintaining natural ecosystems
and enhance natural values of a specific area. An example of this is described in
detail in this study regional product “Sudeten Beef”, which is produced in the
Polish part of the Sudetes Mountains in the voivodeship of Lower Silesia
(south-western Poland). Regional products can play an important role in sus-
tainable development, particularly in relations to the peripheral areas. This ap-
plies to environmental aspects as well as the typical economic. In this article
defines sustainable development as a way of doing business, which on the one
hand give a positive economic results, and at the same time will as far as possi-
ble to care for the environmental and does not cause over-exploitation of re-
sources, so that future generations can also use them. In addition, sustainable
development also means equalizing opportunities between regions with high
growth potential (usually of a large urban areas) and areas with less growth
potential (in Polish condition this is particularly true of rural areas far from big
cities). According to such assumptions, the development of regional product’s
market can contribute to sustainable economic development of rural areas, be-
cause it gives opportunities to create new jobs, increasing incomes and the
stimulation of the local community.
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Regional product ,,Sudeten Beef”, which is the main focus in this arti-
cle, has a good chance to market success. This product comes from meat ob-
tained from cattle in meat and combined type, which is kept in Sudeten districts.
This is due to both the natural character of the Sudetenland, and the potential of
demand and supply in the study area. Placing on the market “Sudeten Beef”
should enable the development of agricultural production in direction to which
the region is especially predisposed because of natural conditions. This product
may also be a source of additional income for local farmers and entrepreneurs.
The benefits reach also the consumers who receive high quality and unique food
product that will enrich the catering and tourist offer in the study area. Placing
such type of product on the market can run non-agricultural activities in rural
areas covered by the project. This type of activity can help in the integration of
local communities related to agricultural, food production, catering and tourism.
Finally it can help to preserve valuable environmental assets Sudeten Mountains
(grazing cattle will help to maintain a balance in areas of high natural value, due
to the act as “natural lawn”).



